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סמנכ״ל אסטרטגיה , רונית כספי
קבוצת פובליסיס

מייסדת , נעמה טוויטו מנובה
My Ellaומנכ״ל של 

בלוגרית  , חוקרת, זהר אוריין
ויועצת לחברות בתחום של  

חדשנות וטרנספורמציה דיגיטלית



Turning 
Information 
into actions



Information



Information



Information





Information Research Goals // action

!בלעדיו אין כלום: איסוף מידע

מודיעין של אנשים•
,  מידע דיגיטלי, האזנה, דטה•

.מה שיש בתקשורת
מידע למשל של  : מה אני רואה•

...תצפיתניות
מתפרסם  הכל: מודיעין גלוי•

וקשה לשמור סודות והמון  
.יוצא החוצה

!הכלי המרכזי הוא האדם: במחקר

אבל המערכות הממוחשבות מאוד עוזרות 
ומה נכון , האדם הוא זה שמכתיב את איך

.בשביל להשתמש בהן

תמונת מצב עם הדגשים שעוזרים : מחקר
.לנו להבין איך לצאת למטרות

מה המודיעין למעשה  : מטרות
?משרת

איך אפשר לקחת את התהליך של 
האינפורמציה והאיסוף שלה 
והמחקר ולתמרן את כל אלו 

.ולהוביל לפעולותלמטרות ברורות 

יעקב עמידרור בפודקאסט של נדב פרי



How can it be that less is more?



When you look at your bank 
account 

is Less is More?



Gartner Hype Cycle





½ Open



½ Open



What’s important
What’s not



Origami Data



Hype Cycle as a 
Method



Plateau

Information Trigger





Example:
ChatGPT consistent growth 
up to June

Example: Innovation Trigger
Lunch of ChatGPT

Example:
ChatGPT Drop in engagement



Long Term Planning
Real Time Over Time

(Weeks)
Over Over 

Time (Month)
New Reality

(Years)



Short

Long
Underindex

Overindexed





Impact

Now
Tomorrow



Flip the 
Information



Flip the 
Information into 

valuable data



and action



• Signals
News

• Surveys
• Behavior
• News WW

Real Time Over Time
(Weeks)

Over Over 
Time (Month)

New Reality
(Years)

Real Time Planning



• Mini 
Trends

• Market 
research

Real Time Over Time
(Weeks)

Over Over 
Time (Month)

New Reality
(Years)

Over Time Planning



Real Time Over Time
(Weeks)

Over Over 
Time (Month)

• Deep 
Trends

• Process 
data with 
GAI

New Reality
(Years)

Over Over Time



• Deeper 
Trends

• History
• Behaviour

Real Time Over Time
(Weeks)

Over Over 
Time (Month)

New Reality
(Years)

Long Term Planning

elastic



• Mini 
Trends

• Market 
research

• Deep 
Trends

• Process 
data with 
GAI

• Deeper 
Trends

• History
• Behavior

• Signals
News

• Surveys
• Behavior
• News WW

Real Time Over Time
(Weeks)

Over Over 
Time (Month)

New Reality
(Years)

Long Term Planning



Short

Long
Underindex

Overindexed



Trends 2024 with GAI
10.1.2024



Zohar Urian

Zohar.urian@gmail.com
0542383634
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